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COSõĉ IL LISTINO 

AZIENDE 

ELABORATO DA 

FIMAA MI LO MB?

ÅIl Listino Azienderedatto da FIMAA MiLoMB è il mercurialedelle

attività commerciali,dei pubbliciesercizi,delleimpreseartigianee dei

generi di monopolio che lõassociazionerealizza annualmente

dallõentratain vigoredellaLeggeBersanidel 1998a oggi

ÅIl Listinocomprendeancheunasezionededicataallequotazionidegli

affitti e alle buonuscite delle attività ubicate nelle principali vie

commercialidi Monza



STRUTTURA DEL 

PROCESSO DI 

ANALISI SUL 

LISTINO AZIENDE

ÅIl ListinoAziendeprendein considerazionecomeprima categoriagli

esercizi pubblici,poi i giochi e i generi di monopolio, le imprese

artigiane,le attività di venditaal dettaglioalimentaree non alimentare

ÅLõincassoviene considerato come il risultato della gestione

dellõazienda. Il valore della maggior parte delle aziendesi ricava

definendouna percentualedellõincassoannuo al netto dellõIVA. Per

alcuneaziende,come edicole e tabaccherie,il valore è definito in

rapporto allaparte del prezzodel vendutospettanteallõesercente. I

grafici proposti danno una fotografia dellõandamentodella

percentualedellõincassoannuosopra definito delle aziendedal 2009

al 2023.

ÅNella secondaparte del documento abbiamorealizzatodei grafici

per vederela correlazionetra valori degliaffitti in rapporto al valore

dellebuonuscite(seriestorica in questocasodal2009al 2023)



PUBBLICI ESERCIZI



I PUBBLICI 

ESERCIZI A 

MONZA

VALORE DELLE COMPRAVENDITE 

TRA IL 2009 E IL 2023

ÅNel graficoabbiamodivisoin tre gruppii pubblicieserciziin 1) Bar e

Tavolecalde2) PizzerieeTrattorie 3) Ristoranti

ÅIl valore commercialepiù alto, analizzandola serie storica,è quello

dei bar e delletavolecaldee delle tavolefredde; seguonole pizzerie-

trattorie e poi i ristoranti

ÅNei primi dueannidellenostrarilevazioni,2009e 2010, i bar avevano

ancoravalori del 120/130%dellõincassoannuo.Nei tre annisuccessivi

si è avuta una veloce discesa,conseguenzadellõabolizionedelle

autorizzazionicomunali(licenze),che ha favorito il proliferare delle

nuoveaperture (stessadinamicaancheper pizzeriee ristoranti). Un

ulteriore calo per i bar e i ristoranti è stato nel 2020, annodi inizio

dellapandemia.
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GIOCHI E GENERI 

DI MONOPOLIO 

A MONZA

VALORE DELLE COMPRAVENDITE 

TRA IL 2009 E IL 2023

ÅNel grafico della slide precedente si vede lõandamentodella

percentualedellõaggio(marginedi guadagno)annuodelle attività di

giochi e monopolio che permette di rilevare il valore commerciale

delletabaccheriee ricevitorie

ÅNel 2009,allõiniziodelle nostre rilevazionesu Monzae Provincia,il

valore commercialeera ancorastabile,con percentualisullõaggiodi

oltre il 250%. Eranole aziendepiù desiderate,tutelatedalMonopolio

di Stato, per queste ragioni le più care tra le piccole attività

economiche. Nei 4/5 anni successiviabbiamoregistrato una veloce

discesadei valori, trascinatial ribassodallaconsistenteriduzionedel

valore degli esercizi pubblici, ai quali queste aziende sono

sinergeticamenteconnesse.Vi è statapoi stazionarietànel corso degli

ultimi 10 anni, per poi registrare una importante variazione

congiunturaletra il 2019e il 2023(addiritturadelð18%)
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LE IMPRESE 

ARTIGIANE A 

MONZA

VALORE DELLE COMPRAVENDITE 

TRA IL 2009 E IL 2023

ÅNel grafico abbiamoanalizzatotre tipologie di imprese artigiane: 1)

Gelaterie2) Panifici3) Pizzeriedõasporto

ÅGelaterie : fino al 2009 hanno avuto un consistente valore

commercialeche raggiungevail 70%dellõincassoannuo. Nei 10 anni

successivisi è registrato un progressivocalo dei valori. Dal 2017 i

valori si ripetono costantemente,ogniannoattorno al 45%

ÅPanifici : nel 2009 il valore commercialedi queste attività, che si

attestavaal 50%dellõincassoannuo,ha iniziatoa calarefino al 30% nel

2016,per poi avereunalieverisalitae stabilizzarsial 40%

ÅPizzerie dõasporto: fino al 2010 hannoavuto un discreto interesse

commerciale,con valutazioniche, per i localicon il forno a legna,nelle

posizioniprimarie,raggiungevanolõ85%dellõincassoannuo. Il calo dei

valori degliesercizipubblici(tavole caldee ristorazione),ha coinvolto

anchequesteattività
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